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1.

Unlo modaci Neslihan Yaman son defilesinde, ozel
geceler icin hazidanmis kiyafetleriyle
seyircileri bUyuledi.

Son ginlerde kravat fokip gémlek giyerek

goronmek kadinlar arasinda tekrar moda oldu.

Her ortamda rahat edebilmek icin -
kiyafetlerden uzak durmak gerekir.

GUnUmizde bayanlar panfolon, spor ayakkabi gibi
rahat giysileri, mini etek, topuklu ayakkabi gibi

e giysilere tercih ediyorlar.

Siyah pantolon, beyaz gémlek gibi ___giysi-
lerin modasi hichir zaman gecmez.
Gencler genellikle tisort ve spor ayakkabl gibi

_giysileri fercih ediyor.

[] Klasik [] spor

iy

[] gundelik [] gosterisli

(2
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Diinden Bugiine MODAR

SUphesiz bircogumuz "Gelecekte neler moda olacak?” soru-
sunun yaniini bilmek ve kendimizi buna gére hazidamak iste-
riz. Peki nedir moda? Neden gazete ve dergilerin onlarca sayfa-
sina konu olur? Neden kendimizi ona gére haziamak isteriz?
Neden sik sik bu s6zc0g0o duyanz? (1)

Moda aslinda, sosyal hayattaki ‘poptuler her seydir. ‘Moda’
s6zcgu genellikle akillara popuUler giyim tarzini getirir. Kavramin
kokeni ile ilgill arastirmalar da konuyu bu yéniyle ele aliyor. Co-
gu arastirmaya gdére modanin kékeni, insanligin orfaya cikisina
dayaniyor ve o zamanlardan beri moda, toplumlann ayrimaz
birparcasi. (2)

Moda akimlan kendini 190010 yillarda net olarak gésterme-
ye baslamistir. Bu akimlar o zamanlardan beri kaltirlerin, eko-
nomik sartlarn, sosyal ve politik olaylann etkisi altinda sekillen-
mekiedir. Ornegin; savas yillannda kadinlar, erkeklerle beraber
calisip benzer isler yapmaya baslamistir. Dolayisiyla o dénem-
lerde kadinlar arasinda erkeksi kiyafetler kadinsi kiyafetlerden
daha cok ilgi gérmustir. (3)

s savas yillannda — —
« savaslann sonrasinda
» 80'lerde

* 90'lardan sonra

* klasik, sade giysiler
* gosterisli giysiler
~ »rahat ve sik giysiler
A . orkeks giysiler

e

Savaslann sonrasinda ise devlet mekanizmasinda
burokrafik islemler cogalmis, boylece devlet icin calisan
memur sayisi artmistir. ‘Orta sinif' olarak bilinen bu gelir
grubu cok para kazanmadidl icin hem iste hem de
gunlik hayatta benzer giysileri tercih etmeye baslamis-
fir. Bunun sonucunda klasik ve sade giyim farzi yaygin-
lasmistr. (4)

80'lerde ise popUler mizigin ve fiketim kUlOrinGn
elkisiyle kiyafetlerde kimi degisiklikler olmus; vatkalar,
frapan elbiseler, leopar desenler, gosterisli giysi ve taki-
lar moda haline gelmistir. 90'lardan sonra ise yogun is
femposu ve arian sosyal aktiviteler, kadin erkek herkesi
rahatd ve sikid bir arada tasimaya yéneltmistir, (5

Oyle géruntyor ki kosullar ne kadar degisirse degis-
sin moda yasantimizin bir parcasi olmaya devam ede-
cek. (6]

(] Yani, insanlik modayla belli bir dénemde
tanismamishir. Moda hep olmustur.

] Yani ekonomik sartlar moday etkisi altina almistrr,

(] Yani neden hep hayatimizdadir?

[ ] Yani bu kez de modaya yasam farzi yon vermistir,

(] Yani moda insanlikla birlikte ortaya cikti, insanlikla
birlikie yok olacak.

[] Yani belki de buginin ‘uniseks’ giyim farzi
savaslann bir sonucudur,
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Annem bize cocuklugumuz dean beri masal-
lar anlatir.

. Ne zaman Turkce 6greniyorsun?

. Tubd'yr 2002 taninm.

. Esim ay sigara icmiyor,

. Kuzenim yil __yurt disinda yasiyor.

. Cocuklar epey denizdeler.

. Ug saat balik tutuyorlar,

. 2006'daki Misir yolculugur: tatile
clkmadim,

.Kagcgin_ ise gidemiyorum, cok has-
tayim.

. Arkadasimla tartistim, bir hafta onu
aramiyorum,
Sabah hava kapall, yagmur yada-
cak saninm.
Nerelerdesin? Dogum ginin seni
goremiyoruz.
Yillar burada calisiyorum,
3 hafta _spora gidemiyorum, islerim
cok yogun.
Uzun zaman sinemaya gidemedik.
Lise Ozlem'le gorusmedik.

Gecen hafta sonu spor salonuna
gitmedim.

Gecen sene Aralik sigara icmiyorum.
Telefon sabah hic susmadi.
Seninle coktan ___ gbrisemiyoruz.

Nerelerdesin? Neler yapiyorsun?

T

10.

T

12

5 Yeniden yvazahm
En son Uc¢ ay 6nce sinemaya gittim.
Ue dyeean beriiic ayd sinemaya gitmiyoriim

. En son 2006'da yaz tatiline ¢ikhim.

. Sabah basim agnmaya basladi. Hala agnyor.

. Birkac ay énce Korhan'la géristum. Bir daha onu :gt')rm_e—
dim.

! E)én‘ yil once yurt disina tasindi. Hala orada yasiyor.,

. Sabah kahvalt ettim, bu saate kadar baska hic_bir sey

yemedim.

. Yilbasi gecesi, sigarayl birakmaya karar verdim. Bugine

kadar bir doha sigara icmedim.

. En son cocukken elma sekeri yedim.

. Bilgisayann basina saat dorte ofurdun ve hala kalmiyor-

sun, yeter artik!

Onunla en son iki hafta énce bulustuk.

DUn aksam sekizde kardesimi aramaya basladim. Ha-

la telefonuna cevap vermiyor,

En son tatilimi gecen sene temmuzda yaptim.
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toplumlarin geleneklerini, kUltUrlerini yansifiyor.

merkezlerinde insanlar onlan hala kullanirar.

nn beline kusak ya da silahlik sararlar. Kadinlann salvar ise daha bol ve daha renklidir.

{
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Her toplumun kendisine 6zgu, tarihi kadar eski giysileri var. Bu giysiler

Anadolu halkinin geleneksel giysileri, kultUrlere 6zgl giyim farzlanna iyi
bir omekiir. Bunlar ayn zevkler, iklim kosullan ve tarihi nedenlerle bolgeden
bolgeye degisir. Hareketli yasam tarzina uygun olmalari ise giysilerin ortak
ozelliklerinden en énemlisidir. BU giysileri gunumuzde Anadolu halkinin t0-
minde gormenmiz mimkin degildir, fakat yine de ozellikle kicUk yeresim

Hemen hemen fum kirsal bolgelerde hem kadinlar hem de erkekler,
gunluk yasantilannda ‘salvar’ adindaki bol pantoloniar giverler. Erkeklerin
salvan pantolona benzer bicimde biraz daha dardir ve genellikle salvarla-

Anadolu'da giyimin énemli bir parcast da basliklar ya da érivlerdir. Erkekler baslanna genellikle *kasket takar-
lar. Kasket ginese karsi koruyucu olmasi nedeniyle oldukca kullanishidir. Kadinlar ise ince bir kumastan, ‘yeme-
ni’ adinda bir basérust kullanirdar, Bu ortd renk renk, desen desendir ve kadinlar onun cevresini el isi bir 6rg0
tortyle, yani ‘oya’ ile sUslerler. Ginimuzde basortUsy kullanmayan kadinlar da yemeniyi gunluk hayatlannda ak-

sesuar olarak kullanmaktadir,

Gunumuzde geleneksel giysileri hem otantik halleriyle hem de modem giysilerle bir arada gérmek mimkin-
dir. Bu durum gosteriyor ki, moderm yasamimiz nedeniyle dinyanin farkl Ulkelerinde benzer giysileri kullanyo-

ruz fakat kilturel 6gelerimizden de tamamen vazgecmiyoruz.

5. Anadolu halkinin famami geleneksel
giysileri kullaniyor. []

[] kiltorel giyim farzlan
[ ]toplumlann gelenekleri

[] giyim tarzlan

onun [] kasketin
[] yemeninin

[ ] oyanin
[ ] desenin

Dogru

1. Kultarel giysiler cok eski, bu nedenle

hic kimse onlan kullanmiyor. ]
2. Anadolu‘da her bolgenin ayn giyim

tarzi vardr. []
3. Anadolu‘da tim bolgelerin giysileri

hareketli yasam tarzina uygundur. []
4. Geleneksel giysileri ginUmUzde

yalnizca aksesuar olarak kullanyoruz.  []

Yanlis

L
O

bunlar  [] Anadolu halkinin geleneksel giysileri
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Sezon sonu indirimleri ve taksit kampanyalan bize neler
getiriyor? Sezon indirimierinde alisveris yapmak karli mi?
Mevsim basindaki yiksek fiyatlar nasil oluyor da %70 e-
te kadar dtistyor? Oniimiizdeki kis moda olacak kiyafet-
leri 6nceden almak mantikli mi? [ste ipuclan

[] Eskiden pazarlar magazalara goére daha ucuzdu. Ama
son yillarda kredi kartina taksitli satislar, bUyUk orandaki in-
difimler, satis sonrasi musterilere degistirme ve iade
imkanlannin taninmasi gibi etkenler magazalan daha ca-
zip hale gefirdi.

[] Bazi kisiler modanin siki fakipcileridir ve sezon
basinda, yani etiketler el yakarken, genellikle bu kisi-
ler alisveris yapar. Boylece bir UrinU herkesten 6nce
giyme sansini elde ederler ama bunun icin o Orindn
normal fiyatindan ¢ok daha fazlasint demek zorun-
da kalirlar. COnku bir ki ay sonra magazalarda %30
oranlarnda indirimler baslar ve sezon sonunda bu
indirim oranlan %50ye hatta %70%e kadar ulasr.

[] Sezon basinda kendinize cok sik bir ceket begen-
diniz ama etiketini gérdikten sonra almaktan vaz-
gectiniz. Iste sezon sonu geldi ve indirim gunleri bas-
ladr. Ark o cekete sahip olmak icin hicbir engeliniz
yok ama onu seneye de kullanabilecek misiniz? Ba-
zi Urinlerin modas! cabuk gecer. Oysa bir klasik her

zaman klasik olarak kalacaktir.

& !ndmm sezonundo c:hsvens yaparken Urin0
mutlaka Uzerinizde gorin. Unutmayin ki Urdnleri
pek cok kisi giyip ¢ikanyor ve Urinlerde bazen bo-
zulmalar olabiliyor. O UrinG sezon basinda dene-
mis olabilirsiniz ama olsun, bir kere daha deneyin.

[] Indirimler cekicidir! Vitrindeki INDIRIM’ yazisi bir
miknatis gibi magazadan iceri ceker sizi. Sadece
"bir bakmak icin’ girersiniz ama seytana uyup bir-
kac parca esya aliverirsiniz. Evde ise sizi tam bir
pismanlik bekler. Yeni giysileriniz hicbir pantolonu-
nuza ya da ayakkabiniza uymamakiadir. “Evde gi-
yerim." diye disunup kendinizi teselli etmeye cali-
sirsiniz ama indirim gUnleri sizi coktan zarara ug-
ratmistir bile!

! (32;‘9’m Seller :_
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1. Bu nedenle indirim sezonunda daha klasik ve kullanis-
I Oronler almalisiniz.

. Bu yUzden alisverise clkmadan once kendinize 'Neye
ihtiyacim var?* sorusunu muflaka sormalisiniz.

3. Yani artik gondl rahathi@yla madazalardan alisveris ya-
pabilirsiniz.

. Uzun lafin kisasi, ilk etiketler asla gercek efikefler degil-
dir!

. Bu kicuk tedbir yipranmis UrUnleri fark etmenizi ve in-

diimde de kaliteli bir alisveris yapmanizi saglar.

Konu Paragraf

1. Indiimdeki Griinlerinde defo

rls ki

2 Magazalann tUketiciler acisin-
dan avantajlan
3. Indirim gunlerinde gereksiz

alisverisler

.4. Sezon OrUnlerindeki fahis fi-

yatlar

-5, indirimde de 6nce klasikler
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8 Tamamlayalim

1. Diyet yapmaya basla digomidai beri bes kilo vermisim.

2. Sigarayr birak. daha az oksuroyorum.

3. Sporabasla  kendimi daha saglikh hissediyorum.

4. Sana asik of dinyaya oz pembe gozlUklerle bakiyorum.

5. Kéyliler ginesdog — tarlada calisiyorlar.

6. Galatasaray 2000 yilinda UEFA Kupasini kazan dunyaca taninan bir kulUp oldu.

7. Universiteyi bifir__ _kendisine uygun bir is bulamadi,

8. Bu arabay al ___her hafta bozulmasindan biktim.

9. Istanbula tasin__ Antalya'daki arkadaslanmi goremedim,
10. Saclanmi kestirip boyat _ hig kimse beni tanimiyor.
11. Seniensongdr_ ne kadar da blyumussin!

onunla konusmuyorum..

12. Bana bagir

13. izne aynl_ ___evimde dinleniyorum.

14. Universiteden mezunol__ goériosemiyorduk, bu toplanti cok iyi oldu.

15, O kizla ckmaya basla hicbirimizin yanina ugramiyorsun, en yakin arkadaslanni ne ¢cabuk unuttun!
16. Emrah takim kaptaniol___ oyuncular birbiriyle daha uyumlu.

17. Yeni belediye baskani goreve gel _cevre kirliligi ile ilgili calisiyormus.

9 Tiimece olusturahim

1. ben / oykuler / beri / cocukluk / yaz- / ve / siir / hoslan-

2. biz / ev / tasin- / yeni / beri / yUr0- / git- / is / hep

3. ben / gez- / hic / iste- / bahar / gel- / otur-/ evde / hep / disan / beri

4. Aysen / basla- / neredeyse / kurs / dans / ver- / bes / kilo / berl

5. bin- / ve / beri / yap- / rahatsiz ef- / yolcu / diger / ofobUs / iki genc / gUrdltd




10 Tamamlayalun

Omling Ahsveris

Artik alisveris dedigimiz zaman aklimiza yalnizca cad-
delerdeki sk magazalar, semilerdeki kalabalik pazarlar
ya da bUyik alisveris merkezleri gelmiyor.

Alisveris yapma ortamlan da teknolajiyle birlikie cesit-
lendi. Evde, bir adim bile atmadan, yorulmadan bilgisa-
varn basinda alisveris yapmak ginimuzde artik cogu-
muza yabancl degil.

Infernetteki alisveris sitelerinde, her tir Oronin yozler-
ce cesidini bulmaniz mimkin. Ustelik bu sifeler bizim
ikinci el Uronlere disuk fiyatlarla ulasmamizi da sagliyor.

Ben internetten daha cok

alisverisi yapiyorum, cOnko

Bence intemetten alisveris yapmak avantajli/dezavan-

tajli, cOnkU

11 isaretleyelim, anlatalim .f
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[] Benim icin alisveris bir hastaliktir.
[] Sadece ihtiyaclanm icin alisveris yapanm.

[] Alisveris merkezlerine gitmeye bayilinm.
[] Alisverisimi acik havada, caddelerdeki magazalar-
dan yapmay tercih ederim.

[] indirim dénemlerini bekleyip aligverisimi o dénem-
lerde yapanm.

12 Isarelleyelim, esleyelim

Trend Aveailan

Hazir giyim firmalan, 'Gelecekie ne moda ola-

cak?" sorusuna yanit bulmak icin pek cok ajan-

sin tahminlerinden yola cikiyor. Bu ajanslarda ca-

lisanlara ise ‘trend avcilan’ deniyor. Trend availa-

r toplumun egilimlerini inceliyor ve yorumluyor.

Bu edilimler yalnizca giyim sektorint degil, gida-

dan elekfronige, mobilyadan kozmetige kadar

pek cok alani etkiliyor.

. Hakan Korhan ve ekibinin isi,

gelecedin modasini tahmin etmek.

. Genellikle birbirine benzer renkler

art arda moda olur.

. Moda olacak renge frend availan

karar veriyor

. Pek cok sekfér moda olacak rengi

trend avclanndan odreniyor.

. Yeni trendler hicbir zaman bir yildan

uzun sure populer olarak kalmiyor.

. Hazir giyim sektorine ek olarak

pek cok farkli sektar trend aveilannin

fikrini aliyor.

1. Tahmin etmek

Dogru  Yanls
O O
B O
O 0O
O O
i EH
O O

[] karar vermek

[] Sezon basinda yeni Urinleri almak isterim. 2. Gozlern yapmak ] anlasmak
[] Modanin gerisinde kalmakian hoslanmam. 3. Belirlernek [ gézllemek
[] Hicbir zaman moda Ordnler kullanmak istemem. 4. Uzlasmak [] kestirmek
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Marka Cilginhg

[] Marka takintisi en cok giyim kusamda kendini gésteriyor. Son yillarda 6zel-
likle biyUk magazalar markalan tercih eden insanlarla dolup tasiyor. Kimi kiicik
bir esarp aliyor, kimi bir panfolon ve kemer. Bir kismi da bastan asagi gardirop
yeniliyor. Marka dUskinlerinin ortak alisveris yerleri genellikle lUks magazalar olu-
yor ancak bazen kicuk dukkanlar da dénemin OnlU isimlerinin ugrak yeri olma-

lan nedeniyle popUler hale gelebiliyor.

[] Evet, sonucta en iyiyi, en guzeli, en kaliteliyi almak ve kullanmak herkesin
en dogal hakki. Ancak herkesin kendine su sorulan da sormasi gerekiyor: Marka
Urinler her zaman icin iyi ve kaliteli midir ve toplum icinde daha saygin bir yer

edinebilmek icin markalara gercekten ihtiyac var midir?

[] Elbette ki moda sekttrindeki bircok yenilik gibi marka meraki da ilk olarak
unlulerin mekani Hollywood'dan cikh. Valizler, kopeklerinin tasmasi, cantalar,
ayakkabi tokalan derken bir de baktik ki Unlilerin her seyi marka olmus.. Bu me-
rak medyanin da efkisiyle kisa zamanda tom dinyaya yayildi. Simdi, bircok insan sadece marka drinler satin ali-

yor.

[] Dunyada su siralar muthis bir marka takintisi hikom striyor. Pek cok kisinin Uzerindeki kemerden ayakka-
biya, cantadan tokaya kadar her sey bir baska markanin.

[[] Marka meraki sadece giyim kusamla sinirli degil. Bazi insanlar makyaj malzemelerinden aksesuarlara, mo-
bilyalardan yemek takimlanna kadar her seyin Unli markalann Urdnleri olmasina 8zen gdésteriyorlar. Aynca sosyal

yasantlannda da isim yapmis gece kulUplerini, resforan ve kafeleri tercih ediyorlar,

[] Peki, herhangi bir Urinin ya da mekanin ‘marka’ olmasi neden bu kadar 6nemli? Bu sorunun tek bir yani-
11 yok. Kimileri icin ‘marka’ kalite ile es anlamli ve kaliteye ulasmanin en kolay yolu da markal Urdnler satin almak-
tan geciyor. Kimileri ise markali Grunleri Ust diizey bir sosyal statinin gostergesi olarak algiliyor. Falanca marka-
nin cantasina sahip olmak bu tip statl kaygisi tasiyan insanlann kendilerini ‘daha zengin, giclt ve énemli” his-

sedebilmelerini saglyor.

Dogru  Yanlis
. Marka meraklilan her zaman |0ks magazalardan alisveris yaparlar. ] []
. Bazilan icin sadece kiyafetlerinin degil mobilyalann markali olmasi da 6nem tasiyor. ] ]
. Marka diskinlogunon bir nedeni de insanlann OnlU kisilere 6zenmeleridir. ] []
. Kimilerine gére markali Grinler kullanmak insana sayginlik kazandinr. L] ]
14 Marka merakimuz anlatalom gl

1. Insanlardaki marka merakinin nedenleri

2. Bence markall Orinler
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Eski Glinler

Wi

1. Yeni bilgisayanmi kurdum. Galiba odami en son o za-

man femizledim.

Yorrd fadferdeest s b st icisiaaederir b FNAPtS JORpaL JIART A .[(,- y
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2. Hatirlarsan en son iki ay énce sinemaya gittik. Bir daha

da guzel bir film seyreimedik.

3. Ama en son Universitede gorUstik onunla. Bir daha da

hic gérmedim Ayse'yi.

4. Ayse evlenip yurdisina gitmis. Hala yuridisinda yasiyor-

mus.

5. Hahirlyor musun ne kadar cok eglenmistik o baloda? O
balodan sanra bir daha o kadar cok eglenmedim.

6. En son 14 sene &nce pantolonumun altina beyaz corap

giydim galiba.

Uzun zamandir temizlik yapmiyor. -

Salonu temizleyecek.

Ceren | Mehmet

Ayse

Film seyretmek istiyor,

Alblime bakmay éneriybr.

Evlendiginden beri Turkiye'de |
dedgil.

Kendini de esini de komik bulu- i
yor.

Fotografta saclanni ortadan ayir-
mis.

16 Tamamlavalim, anlatalim £

Benim Stilim

« Giysilerimi __gbre dizenliyorum.
* Hic giymem ama dolabimda yine de

_bulunur.

* Karakterimi en iyi su giysi anlatir.
« Glyim konusunda insan olarak beni en cok

. efkiler, cOnk0

« Arkadaslanmin gardirobundaki = ~[nlin
benim olmasini isterim.

s Encok almay severim.

* Hayat boyu sadece giyerek yasaya-
bilirim,

* “Bir zamanlar nasil giymisim?* diye
cok dUsunOrim.

* Giyinirken _ dinlemeyi severim.

* Bana gore stil demek.

» Yanima almadan asla sokaga cik-
mam.

» Cantamda / Cebimde mutlaka bu-
lunur.

» Siyah bence bir renkfir.

» "Nasll olmusum?" sorusunu mutlaka
soranm.

« Insanlann dis goronusuyle ilgili beni en cok

etkiler.

«  baska insanlarda cok bedenirim
ama ben asla kullanamam.

« En cok giderken "Ne giysem?" diye
disUn0rim.
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17 Yerlestivelim
C gormek » dogmak « degistirmek » izlemek « clkmak « almak « yerlesmek « artmak
gelmek * hazilanmak « bilmek « tanimak
1. Ayse'yi __ gdrmeyeli yillar oldu. Ne kadar bOyimis.
2. Magazin programlar unlolerin 6zel yasamlanna sayg kalmadi.
3. Yeni arabani _ yUzUnU gtremiyoruz. Nerelerdesin?
4. Tatile ~ bes vyl oldu. Bu yil bir ay tafil yapacagim.
5. Giyim tarzini ve sac seklini sanki on yil genclesmis gérUnUyor.
6. Ofilmi etkisinden kurtulamadim. Inaniimaz gozeldi.
7. Antfalya'ya _daha iki ay oldu ama yillardir burada yasiyor gibiyim.
8 Kzim yeni bir hayata baslamis gibiyim. Annelik cok farkl bir duygu.
9. Buraya en son on yil 6nce gelmistim. epeyce degismis buralar
10, A:; Haydi, hazir misin? Cikalim.
B: Coktan, ben yanm saat oldu.
11. Kendimi ___ bahd cok severim. Haftada en az iki kez balik yerim.
12. Seni bUtin hayatim degisti.

18 Yerlestirelim

bolumden itibaren « yanndan itibaren « émir boyu

( bayram siresince * var oldugundan bu yana = 6grenciligim boyunca « dogumdan ifibaren = ginlerce
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tezgahtarlik, garsonluk, boyacilik gibi islerde calisarak okul harcligimi kazandim.

Hava sicakhigr bes ila sekiz derece azalacak.
DOnya insanlar cagimizdaki kadar hareketsiz ve stres dolu bir yasam gecirmediler.
Size ~ mutluluklar dilerim.

Gazeteciler UnlU oyuncuyla réportaj yapabilmek icin evinin kapisinda beklemisler.
Cocuklarda biyUme ve gelismenin izlenmesi olasi pek cok hastaligr onldyor.
“Karsi” adli dizideki macera dolu sahneler dordincy daha da artacak.

Belediye otobUsleri _Ucretsiz olarak hizmet verecekmis.
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Tarkivenin Ahisveris Gercekleri Stil Sahibi Olmak

« Modem misiniz, yoksa gelenekci mi? Rahatlik mi
sizin icin onemli, stk olmak mi? Dis g6rinisinlz-
le bir arli kazanarak mi, yavas yavas kendinizi
gostererek mi insanlarn etkilemek isfiyorsunuz? Sti-
linizi belirlemek icin 6nce 6n plandaki yoninozo
belirlemelisiniz.

+ Hangi giysilerle, hangi renklerle, hangi aksesuar-
larla kendinizi iyi hissediyorsunuz, bir disinin ve
bunlann sayllanni arirmakla ise baslayin.

Dodru  Yanlis « Sacinizin seklinin ve renginin kiyafetlerinizle, ka-
1. Cogu insan alisverise gitmeden 6nce rakterinizle uyumunu gozden gecirin. Guvenilir
markay belifliyor. 0 Od dostlannizdan bu konuda fikir alin ve gerekli de-
2. Ust gelir gruplan alisveriste gezerken Gisikleri yapmaya hemen baslayin.
marka beliriyor, L] O] = Elinizdeki her aksesuan farkl giysilerinizle deneye-
3. Hem genc hem Ust gelir grubuna ait rek kendinize 6zgu tarz yaratin.
kisiler daha cok alisveris yapiyor. O O » Dis goronisinizde sk sk siradisi degisiklikler
4 Ust gelir grubu disindaki tiketicilerin yapmayin. Deneme yanilma yéntemi yerine dUsu-
marka secimi konusunda daha cok nerek sonuca ulasmayi tercih edin.
Kriteri var. O O « TUm bunlan yaparken herhangi bir kisiyi taklit et-

5. 36 yasin Ozerindeki fUketicilerin

alisverisinde magaza cesitlligi daha cok. [[]  []
6. Caddelerdeki magazalardan ve alisveris

merkezlerinden alisveris yapma orani

neredeyse aynl. 1 [
7. Ust gelir grubundaki insanlar daha cok

cadde Ustindeki magazalardan alisveris

meyi aklinizdan bile gecirmeyin. Unutmayin bu si-

zin stiliniz!

yapiyor. O O
Var Yok
1. Marka secimindeki kriterler o O
2. Magaza secimi ile ilgili tercihler O O
3. Alisveris yapma sikligi ve yas iliskisi 1 O
4. Alisveris yapma sikhidi ve cinsiyet iliskisi ] []
5. G.{.eh.r. duzeym_e gore G“SV?”.S dowom;alon ] Il -_—r
6. Buyuk alisveris merkezlerinin avantajlan — [] [] I Tarzniz beliflernek icii karakier
7. Marka bagimiilgs O O ozelliklerinizi dikkate almalisiniz. O O
" 2. Giyim tarzinizi belirerken dncelikle
20 Anlatalim éfi secimlerinizle kendinizi mutlu
s —-— hissetmeniz 6nemli ] ]
« Marka secimindeki kriterler, — 3. Degisiklik yapmak size her zaman
+ Magaza secimi ile ilgili tercihler. e ivi gelir, ] ]
« Alisveris yapma sikligi ve yas iliskisi: 4. Saclannizin giysilerinizle uyumu
« Alisveris yapma sikligi ve cinsiyet iliskisi: — Gnemlidir, o o o
5. Tarzinizi beliflerken dzgun olun. ] []
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Burcuna Gore Giyim

Insanlar giysi tercihleriyle burclarimi ele verebilirler!

iste size burclara gore giyim tarzlari!

KOC: Koclan genellikle ciddi kiyafetler icinde gorir-
sUnlz. Ancak aksesuarlara da dnem verirler. Ozel-
likle sapka ve fularlar koclann favorileridir.

BOGA: Bogalar modayi takip etmez. Onlar icin kiya-
fetlerde rahatlik 6nemlidir. Bu nedenle keten tarzi
rahat kumaslan tercih ederler,

IKIZLER: Her seyi giyerler demek yanlis olmaz. Onlar
icin kiyafetten cok aksesuarlar dnemlidir. Bilezik, yU-
zUk, eldiven sanki sadece ikizler icin Uretilir,

YENGEC: Dikkat edin, birisi gUnlerdir ayni giysiyi mi
giyiyor? Iste o kisi yengectir. Beyaz renkfen vazgec-
mezler ve gimus takilardan hoslanirar.

ASLAN: LUks magazalann en iyi msterileriyle kars
karsiyasiniz. Dolaplan pahali ve guzel giysilerle do-
ludur. Goz alic takilara da bayilirar.

BASAK: Her zaman temiz, titiz ve diUzenli giyinmeye
dikkat ederler. GUnlUk kiyafetleri bile 0100 ve diz-
gundur. MUkemmel bir uyum icindedirler.

TERAZI: Modacilann burcudur. Kendilerine 6zg0 bir
tarzlan vardir. Her zaman lyi gérinmeye cok dikkaf
ederler.

Boen burcrenle Hi{."."lr' vortiaia Ralilvyortdn C. L nkii
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AKREP: Siyahi en cok akrepler kullanir. Yiksek fopuk-
lar, dar pantolonlar akrep kadininin favorileridir. Gi-
zemli gorinUsleri bitun kiyafetleriyle 6n plandadir.

YAY: Ozgirugun burcudur. Bu nedenle rahat kiya-
fetleri severler. Taze, canli ve siradan bir gérontUleri
vardir. Mor favori renkleridir. Deri ceketler de yaylarin
tercihidir.

OGLAK: Giyinmek oglaklar icin cok énemlidir. Ozel
terzilere en cok onlar para kazandinr. Gri, kahveren-
gi, ten rengi onlann renkleridir. Clzdan ve cantaya
cok énem verirler. Ozenli ama sade giyimden hos-
lanirar.

KOVA: Her zaman her seyi ilk 6nce kovalar kesfet-
meli ve giymelidir. Her durumda &nct olmayi ister-
ler. Alisveriste paraya degil giymek istediklerine sa-
hip olmaya 6nem verirfler. BUtOn moda kurallarini
yerle bir efmek en buyik zevkleridir. Onlar kurallan
kendileri koyarlar!

BALIK: Ayakkabr baglliklan hastalik derecesindedir.
Hayalperest yonler kiyafetlerine de yansir. Yesili her
giysilerinde gormekien zevk alirlar. Altin, gimUs ve
degerli taslar onlan bastan ¢ikarr.




